۱ 2۱0۵ ممتصمصمع۱ اوه ۵ امصتا0ل 


3 رت ۵۹۰/۰۵ ۲۱۵۱۵۵2۵6۰ 


۲ 16۵9626 
۵ 309-3 0۰ و2023 ۲۵11 و3 .۱۷0 و37 ,۲۷0۱ ۵ 


۳۰۵۱ 6 مصتونا افنام0هص۱ م۳۱۵0 ۲و۱ م6 صز د۲۱۵ ۵۵ )۱۷۱۱۵۱۵ مصاسممه]۱۷ 
۵ 0۱۵0۵0۵ 


۰ زرووطوطه .11 


:۰ فنطا ها 0 ۲۱۵۱۷ 11-01-03 :16061۷60 
الصا فامجالمتم تخل معط ها عم قطعه )مانقمد مصزینافهع]۱۷ 2023(۰) ۴1۰ ,8۵0221 20-08-23 :16۷1560 
م60۵6 ۸۵۳۱۵۵۵۵ ۵ مرول .صمتاعصنط 4ماجمترم]تامت قطا عصلفنا 30-08-3 :680060عخ 


۰(اعقتادطاه . طفتاعصط . طز.. صفتفعظ . ص) ,309-4223 و(326 ۵رمآمنهر[ 10-09-03 :عمنلم) ماطفاند ۸ 
5 ۱1۵0۹://001.0۲8/10.22067/[۳۲۸۵1.2023 


ار ۱۱۱۱۹۹ 


5۶ ماوقا اصفاتممرحا درداه وه ,وله 1۵00 معط «للهتمعمده با همع فعمتاتومی فطع صه )ماتمصظر فط 1 
هه فصمتاتجمه ام‌اتقمط م9ا2ععظ .ماع مادص صرح مناهانام فطع صا فععصصقام مه وعم‌لفصه ممنفلعع0 روعم‌لمصومتاهم 
۶ ۷1۱۵۷ 0۶ ما۵ عط) حصمظ ومع 6۵ ققعععه ص۵ «امممصمصه بق. صمتاتاهم‌صصمن ۵۶ 1۵۷۵ عطا ۵۶ فحصعا صا کصهات1۳2۵0 
.تناو ماع ماه ام 0ص ممتاملم۲0ن 0۴ ۷1۵ ۵۴ اصلم فاصم مومت مطا 0صه فرم‌امصمملونمع0 اممحه0۷ع 
۶ ۱۵۷۵۱ ما ,0اممنوعوجمع رصح صمتام‌حناعجمی ۵ اصنامصصع فمطا امومرصا رللهعتع وعماعها ممترم 20 ووععع2 طا۵ها رطمتا200 
0 طم200161 صا رما ۵۶ تصامم واتعحصیاوصمی فطل حصرمیق روقعقطام 24 عنم رااهزمهمروه رعامنا0ه۳۵ج پتجنآ ,منع]۷۵1 و تمحصتاوطمم 
کصتمم مطا حصرم 24 رامنالمتم ملعم۹0»20 ۵ 15 16 رفتممالمم لهعتانم‌تتوه ۵۶ م۷ 0۶ الوم مط) م۳0 بطلحعط ۶۵۶ 00مع عصلهط 
اعاتم مطا رونام ۶ ,۷۵1۶276 ۹00121 0۴ ۱6۷۵ عط) مصاعصهطه ما «مامع؟ 2 15 16 روتملمص-صملونمع0 اممصصصه همع ۵0 0۴۷۱۵ 
6 2۳0 »انم مصتافجمی افص فصح عملمعم مه ممتله۷ امه مه هه ممنعج معط ۵ )۵۵0 اصه)1۳000۲ صه فقط عمرمطهه 
)۵1160 اهعتع ۵ 2۷۵ مه مصلوتاه20۷ مناطاندم همعط ممتام‌صعوم فصتممنمعصه وه طمتاو فعمامق ۲۱۵0۱۷۵۷۵ 
فامن0۲0 ۵۶ طمتام0متم معط ص فصمتاتهمن متاتاهم‌جومع ۵۶ >1201 مطا اباظ .(2015 م22ماطقطه) صمتاه تمه صمتام‌صتاوصمم 
0 .500160 220 عمجم 101 ۷۵1۶2۲8 ۱۵5۲ ۳۵20 بلناوع؟ 2 وه رصه عوععطه مضه ان گم ممتام‌صنامجمع مطا ممنتلع؟ هم 
نموم ممتامنال من له وعتصوم‌طمن ۵ متام فصو مه رها اماتقص لته مط) ۵۶ متفه معتقا 2 عمط رقل۵۲ مظان 
6 )معاتقص فطا ما زامممصمحظ بح ۵۶ ممصماوتره عمط مه )ماقم زامممصمصه ۵ فاعنل0۵ع0 نحل ۵۶ )معایمهه فطا فص فقط 
و.60 61 ,5۵/۱۳62 1982 ,018561)) 6086۱0۵۲5۰ 101 ۷۷۵112۲6 1091 موناهه 26طا وعمامع؟ اصماعهمرحطا دمح مطا ۵۶ عم 06۲60تقصهم 
2009(۰ 


1۷۲26۳۵216 2 ۹ 


6 3 مصتمتصیه ۶۵۲ >۲1م«مصصح لجعنمناه ۵ ۵۴0۷106 م6 ۱206 صموها فقظ )محصعاعة صه بطام‌معوع۲ ونط 2[ 

۵0001۷(۰ م۱ ۵ صمتاتامم‌مدم ۵ 16۷۵۱ ما عصتتامقمجظط ۵ معا ص) موعقهام 20 ان الهتمع‌موع ,فنص تقل مطا ۵0۶ 
27 6096 فطع تهج ۵۶ معصعوماه مط ما «مزتقطهه )معایمصه فص «کتاصمدان م6 ماطاتوووم ود 16 ر0]ظلط و «0عطا عط صم ۳860 
۲ ۱2/۱۵ و یز هام0 معط ممصلق رفتوولقمه ۵۶ ۱,0۵ عتط صا معصه]۲ممرصصا تر! اه وز معط ت0صحصعل ]هم ععزمطن م [" 
تعصصناوصمی عصتصتهامه 1 ,(2013 رمر2ظ عک صهفتصصهطه۱۵ظ) وعمصمهگهعم تمصصناموم ۵۶ ممتاماه۲۵۵۲656 001۲۵۵۲ ظ0 و۲۵ 
۱۵ ما1 27و معط تعنامم ی ماماتاهم‌ججمع وه 0لتامطو مصقصصعل 1۵۲ 0060ع۵1و فصمتامصظ مطا رتمزمطهه 
۱0۳۴۴ 2 15 تما ر0۷۷5و طمتهعو۲۵ مطا مه و1 ,۵9۵۲ 01۵0160۷۵ طاعتط 2۷۵ 2۳0 رمتقصتاوع م) باقع و0 روعتادتتما20 021 
۵ 224 61۳0۲ صح ما 1620 ۷۱۱ ۵061 متب6تل‌جممرم عحعصنا م عصتوتا رعصرمعصا فصه صحصصعل صعع/ متصفصمتاهاع۲ 
ص 10628960 ع7قظ رصمتاهمگ1ه6مو ازع عط مه طمتاو روام0معظ 0صعصصعل معتمطه م)ع086 ,بلاصهعع۴ .وتمامطصه/02 11۳601۴۳6۵۲ 
16 ]0۵1110160 حطمصه م1 ,(1994 ,وع۵ع۱ عک مع۷۲۷/۵۲0) طمتهعوع ممتاهملصهوته امتتادبلصد 0منامرمه صا اتتماناموم 
۰ موم مه ممتاهتاممهن )منالمن بم1 ووماام فتاه رافعتعاص تقلنامتانهن ۵۶ ود (م۵0 0صقصعل 
که مناد 05ممع ۵۶ صمتاعصنط 0صحصعل مطا عصتاهصتایی ۵۶ 11610 مط) صا ممتل‌نتاه عصتل2ع۱ ممومو مان وراه فتطا ‏ ررالفطز۲ 
افص ۵ عم«مصح لدیتامنتاه ج ماع ۵ موه اصقصع موعع7ص1 صه وعوجا ,(2013) 0216ظ 4ص صوروتصمهط ۴۱۵ 


2 رصع محصع۱ظ ,0202 موه رتهب نصا 020201دفه متل0عمصصع [ 927۱۷۵۵ روع‌تمطمصممظ آهعب تام تتوظ ,۲۳۵016950۲ ]صداو[و۸۵ -1 
(20.26.1رو 6۵ 9221و :انم ممطاتاه عصتهممموومی -۶) 
5 و و ۵( 


۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۷. شماره ۳. پاییز ۱۴۰۲ 


601ص رآموتاد 0صج ممتاه‌صنط 0صحصصعل مورع7ص مط ۱۵01 10 .قنامصمعمصم مه فممعم مطمهمتمم2 فتطه ‏ ,رده 
۷ 3۵ 0 ۵2960 طمهم2۵(۲ 02۷ عظ) منوت ,مقله .860 1 (1992 ,مهن 1) طمهمزممه صمتام‌صن ام ومع نام [ 
5 16۷۵1 آنهام1 مطا که ۵0۱۳۷۵۲ )معاتقحه ۵۶ ممصماولنه ما ما میا مایق ۵۶ )صرنامحصیح فط رر2013) 0216ظ عک صه«عتصصهطب۵ظ ۵۶ 
٩6160160 ۰‏ 7 ط1ّ 2015-2021 ددع۷ عظ) 10۶ 0عافتادم 

تیه وز(۱ 20 وااباعع1 


,106161016 .6ا010 وه آمتنتمنتاه زو ممتاقصصتاوع مطا 21601 «اصه‌تصونه رفص ممتله‌گامعوو 0مصقصصعل 0۶ 030168 عط ]1 
6 1986(۰ ,616۷ظ) ]69 ۲20 00مطتامنا ماسعظ فطا عصتویا 0مصصتموج مه فاوعا ممتاهمتصعاع صقصعل 96۷6۲۵1 
ممطو وا 11 رمتهع] ونطا عصتود برظ .عصمتاعصیظ فصحصعل موععبصا ما فامعله تناها متاجلهنان میج مععط عقط مه فملتاوع۲ 
1.6 01166 ۱۸8860 عطا ,0 < م۵ م1 ,وتاصهنان 0عععه۱ عطا مه عصقه عطا ما ,0 ع ور۵ معا ,واتعصععمعاعط آفجمنوع: عط) کقطا 
6۰ 2۳00 211 ۲0۲ 0صقصعل معط عصتل‌نهعع۲ مامع‌کله اصهالصوله 2۲6 ,0 ع م6 1.6 ,قاهع]1ه عصصت تههصتتممه 200 0 ع پر 
مصمصعل تفص ۲6 .عوععطه لمع عللنط عم مایم عطا من )ععله فامتع‌تاوعه 2 فقط ,0 ع ورم بیع ,انلقممعهع: عباظ 
عطا ۶ جمتاحصصتافی 16 .0061 مطا رم فاصتح‌تاقومن فیامتتج۷ 01 قاوعا فط) 0۶ ف)اناوعع عمط هم 860 60)محصتاوه و1 متصفصمتاقا۲۵ 
> ر۲ 09۲۵101 عطا ,(2012) 0(بم6) لعج صوووتممفطن ملظ وم عفد ,0مطاعصه ۲۱۸/۲ عطا) عصنمد ععمل ود 86و ععام‌همع 
بممتاعصی لته صذ (صاععیع) امه باتتمعمنلممد که ععصووعتم مطا ماهعتصز ملناوع: ممتاقصتای 106 ,0عناممج کن[0,1] 
ماع عصصتا عمعصناجمه 0صج (مم0) ععترم 1228260 «(مم8) 7اتاصمتی 60ععد1 عطا 0هه «رجرق) ۵۱۵02۵6 ۲6۵100۵1 ,مدلخر 
1۳005۷ ات عطا ۵۶ عمهء مطا صا قطا س«مطه فعلناوعد م1 .صقحصعل موععط 4ص عنم م فامعه اقلاممووع 2۷6 (عم6) 
(۲0ن11-.۵) وعت6دت ۱0 تدنا مهتصه1 رها 0عع۵0ز۶ج >لاتصص) کلنص صنهها 1 ظ صا چزنا کاتقحظر )ومحظر فطع ۲۵۵۵1۷60 2۷7۵ وععلتهاع۲ 
فتطا ۳/1 ,4.86۵ م۵ لهنامع منهاتمط ۵ ۲۵۵۵۲۷۵۵ 2۷۵ «مطا عمهتع27 وم فقطا چد۳ 2 میاه ص .ومع 0160بتاد فط) عصتتتال 
2 ۲6661۷6 16216۲5 ,الصا عوعقطه عط مصتل‌تدعمک .3.996 هم لمیاوم و1 فقصهعه تعطاه ها 60م۵0زج »ااتصظ عم متاکاتقظ 
2۷۵2۵16 ,]نا 0۶ ومنصوم‌مصمه فصتاهم‌صم ها 06۵0 مه عوععهه م6 ۲۵0هم‌ط۵ع عوععط0 2ظ ۶0۲ مبعآیممه م2۱ تمطاعنط 
,۸160 .3.940 26 عصامه2۷۵ هب۱۵ نوتاه لصم ور ]11 ها 0عم0متج عقعقطام ع0 متکاتقحظ ممعص مط ۳۱۵۷۸۵۷ .4.006 
0 ۱3۵6) نامع مطا ۵۶ وممصامن مطا عصمصصع طلممموم۵/۵ظ آهطممنعع۲ ۵۶ 101 2 و1 عتعطة عقطا ماو فالناوع عطا 
5 10050169 رنه ۵۶ امممممصه20۷ ۵۶ معتوع0 معط ما ممتاهتیه۷ عظ) عقظ) تواوتلصا وامنالميم تم مط) ما رقععصب 2۳0 
16۷6۵1 آنه)ع۲ عط 21 عوعفط‌سسه معط کقطا ۵ .عماعه عمتجم اومصعع0؟ عط مه ۲۵6227060 ۵۵ قح فعمص۵۲0 فنامته۱۷ 
صوزنها ت۸2 )۴8 ما 3.36 ۳۵ 0ععصدط فقط لاتم مصحه 1ظ طا مفدم‌مصا معتيم م1 .قممص ۵۲۵ اصمتمن صد کصمع0 
تما رها 0عع0مم انح 0 مرناتمه ۲۵۵۵1۷۵۵ 2۷۵ وععاتماه: عمط )داظ .عمص 0۶۵ صحفه‌مطک ذ22قک طا 75۵ ۵ ۳۲0۵۷168 
عص ,6عععطه ۵۶ مود 6 م1 ,ععظ۲0۷1ن صقطحکع1 صا 6.94۵ 6۵ معصابمع صهزنهها ت۸2 ۷۷/۵۵۲ ط1 3660 ۳0۲ ر2ظ .1.6 رقصهته 
25 ط1 6.59۵ 10 ۲0۷16 و۳2 صا 2٩6‏ حصم 0ععصقداه فقط انا ۵۶ ومنمهم‌صمم مصتاهم‌صمم 0 ۲۵۵61۷۵۵ م2تهطمناو 
۰۵ ۸2۵۲022 ]۴۱28 ما 1.59۵ حصم منم امصمت)201 ۲۵661۷60 2۷۵ فمانهاع1 فطا هب۱۵۱۵ .عمص 0۶0۷ صح زنه‌ماعه 2 
17۰ 1 0۲0۵01660 96696 فص 10۲ م0۲0۷ وق ط 6.79۵ 0 


ار 


فص عصلممطه «حعمطا رعصتمتیم مه ممممباعصا کصدم‌تلتصونه ه 0ع)زمره و7« ومتصصهصل تماتمصظ فطع رلماهملهتاهه وخ 
عط ص مممتاتجم امومع 01 ۱2۵1 1۳6 .ممتامصصنامومع ,اامتمحطتالدا رصح ممتامنتل0۲0 موعقموه 20 211 101 1006011۷69 
0 2009 ,لح )6 1محطاطقطاه قح طمیه فعتقیهو مرمع صا 060صمجطر صفع‌ها فقط متا عوعمهه مضه عالنظ ۵ صمتام 2۳0۵0 
۲ 6201026 0۶ ]اناوع؟ مطا ما صه عععقعط مه لاتم گنه صمتام‌صتاعومی فص ععبت0ع۲ صهه 2018 ,۲2/۵0۲8 تمدماطمط 
امه ج بط )ماتقصط کلاتمر مط ۵۶ متفه مععق1 ه ۵۶ مملووعوومم مطا ر۵۲0 تعطاه م1 .املهمو 0ص فععمصاعومع 10۲ ۷۲۵11278 
,)کات زامجمحصمصه چ )یمه علانصظر مط فملفع ومتصهم‌می صمتاما0ميم 4ص ]1۱۲ «الفتهعموع) فعنصهم‌ممه ۵۶ تعحادطرنباط 
۲ واه 924 2000۲5 اصفاعممرحظا اومصه معط ۵۶ عمجم 0عتملتقجهع و1 اماتقصه مطا صا «امممصمحظ ه 01 معصمافته مط) 200 
۶ فصصع] صا پوتادن‌صا مط ۵۶ )مدرم 0۵7۵10 مط وا ممتاتاهم‌ججمع عاقعت )2ط) دعووعهمعم فطع ۵۶ مدرم .عععمصتاعهمع ت۶0 ۷۸۵11278 
عم رها فمتصهم‌مصمه تم مئقعه ما ماممم ممتممتممصه ها دمنصهم‌نصمه ممتامن۵۲0۵ ۵۶ تعجامصننه فطا مصلفهمم1۳01 
هه ما «المتمعووه رعصتوتاه207 )م۳۵00 ما عصتاوع 1۲ مصه عصتصصهاظ احمصصصه همع معط مه ومتاتاتمع] 1006011۷6 
لقصمنوع عصنع۱7۱60مص۱مخض ,۲معاتقصظر فص پامصمتهم‌مصهه مه ممتاتاه‌م‌جومع موهعتمصا اف موه بع12و )ماتقصظ ألقصو 2 
۰ عم مقعصصع) عقطا 120101 آمزمنای 2 و1 ومع عقعقطی مه اتمه ۵۶ عصتای تهج مه عصتع‌صهه فط طا معا تنهمول 
عاصهطله۷ ۵۲۵۷۱۵6 هه فصمام‌صناوهتم تمصصتاوومی. مصان امه مضه فمتصصهطرول معقطه میقم صا مصتعمامع1 ررالمطمتا تخر 
۰ 1۱۵202۵060 20 ممتامنال0۳0۵ عصلل 1۲۵221 مصمتفامع 1۳101۲60 عصل افص 10 ماطعتوط 


ممناهصن! ۶۵( و۵ امانه۱۷ رمناه۷ رعم1 مدمه )معامه]۱۱ بممتاهته۱ب تمتناهءزممن 1۵۲۱۷۵۲۹۵۹۰ 


20 متمصم۱ دبا و۸ 0۶ (2 ت0۳ 


77 ۳۲0۹:۵۵0۲ 
ار مد 


جلد ۲۷ شماره ۲ پاییز ۰۱۶۰۲ ص ۳۰۹-۳۲۳ 


سنحش رفتار بازار در صنعت محصولات لبنی با استفاده از تابع سود محور 


3 ۰ اف 

حبیب شهبازی 9 
تاریخ دریافت: ۱۴۰۱/۱۰/۲۱ 
تاریخ بازنگری: ۱۴۰۲/۰۵/۲۹ 


تاریخ پذیرش: ۱۴۰۲/۰۶/۰۸ 


چکیده 


بازار و شرایط حاکم بر آن به‌ویژه صنعت مواد غذایی همواره یکی از مسائل مهم پیشروی تصمیم‌گیران می‌باشد. زیرا شرایط بازار به لحاظ سطح رقابت 
برای دسترسی به کالا از منظر تصمیم‌سازان دولتی و به لحاظ قیمت برای تولید و عرضه‌کنندگان بخش خصوصی اهمیت دارد. محصولات لبنی به‌ویژه 
شیر و پنیر از منظر مصرف‌کننده یک کالای سلامتی‌بخش, از منظر تولیدکنندگان یک کالای تولیدی راهبردی و از منظر تصمیم‌گیرندگان دولتی یک 
عامل در تغییر سطح رفاه اجتماعی می‌باشد. بنابراین رفتار بازار اثر مهمی بر قیمت و از آن رو بر انگیزه تولید و در نهایت مصرف شیر و پنیر دارد. در این 
پژوهش سعی شده است یک چارچوب ساختاری برای بررسی رفتار صنعت محصولات لبنی به ویژه شیر و پنیر (به لحاظ سنجش سطح رقابت یا انحصار) 
با استفاده از تابع سود ارائه شود. همچنین با استفاده از رویکرد تغییرات حدسی (۷)" بر اساس مطالعه هوانیسیان و بوزیک ( 200 صدر5نص2ط۲10۲۳ 
3 ,0710) میزان اضافه‌بهای ناشی از وجود قدرت بازاری در سطح خرده‌فروشی برای سال‌های ۱۴۰۰-۱۳۹۵ در ۷ استان منتخب برآورد شده است. 
نتایج نشان می‌دهد در مورد صنعت شیر» خرده‌فروشان بیشترین سود را در شیر برند 121 (شیر تولیدی شرکت صنایع شیر ایران) در طول سال‌های مورد 
مطالعه دریافت کرده‌اند. به‌گونه‌ای که بطور متوسط اضافه‌بهایی معادل ۴/۸ درصد دریافت کرده‌اند در حالی‌که این اضافه‌بها برای شیر تولیدی سایر برندها 
معادل ۳/۹ درصد می‌باشد. در مورد پنیه اگرچه اضافه‌بها دریافتی خرده‌فروشان از پنیر 132 (پنیر تولیدی در شرکت‌های رقیب شرکت صنایع شیر ایران- 
بطور متوسط ۴/۰ درصد) بیشتر است. اما تفاوت زیادی با اضافه‌بهای دریافتی پنیر تولیدی شرکت صنایع شیر ایران (بطور متوسط ۲/٩‏ درصد) ندارد. 
همچنین نتایج بیانگر آن است که ناهمسانی منطقه‌ای زیادی در بین استان‌های کشور (استان‌های مورد مطالعه) در صنعت محصولات لبنی وجود دارد 
بطوری که اضافه‌پها در سطح خرده‌فروشی در استان‌های مختلف متفاوت است که مهمترین دلیل آن می‌تواند تفاوت در سطح توسعه یافتگی در صنایع لبنی 
در استان‌های مختلف باشد. اضافه‌بها در شیر برند 1ظ از ۲/۳ درصد در استان آذربایجان‌شرقی تا ۷ درصد در استان خراسانرضوی تغییر داشته است. اما 
خرده‌فروشان برای شیر تولیدی ساير برندها یعنی 32 از ۳ درصد در استان آذربایجان‌غربی تا ۶/٩‏ درصد در استان اصفهان اضافه‌بها دریافت کرده‌اند. در 
مورد پنی اضافه‌بهای دریافتی شرکت‌های رقیب شرکت صنایع شیر ایران از ۲ درصد در استان فارس تا ۶/۵ درصد در استان آذربایجان‌شرقی تغییر داشته 
است. اما خرده‌فروشان برای پنیر تولیدی در شرکت صنایع شیر ایران از ۱/۵ درصد در استان آذربایجان‌شرقی تا ۶/۷ درصد در استان فارس اضافه‌بها دریافت 
کرده‌اند. توجه به تفاوت‌های منطقه‌ای در برندینگ و بازاریابی محصولات شیر و پنیر اهمیت دارد. همچنین» در نظر گرفتن عوامل سهم بازاری و تغییرات 
حدسی نیز می‌تواند در تعیین استراتژی‌های تولید و بازاریابی موّثر باشد. 


واژه‌های کلیدی: اضافهبهاء تابع سود تغییرات حدسیی رفتار بازاه قدرت بازاری 
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مقدمه 

بزار و شرایط حاکم بر آن به‌ویژه صنعت مواد غذایی همواره یکی 
از مسائل مهم پیشروی سیاست‌گذاران» تصمیم‌گیران و برنامه‌ریزان در 
بخش دولتی و خصوصی می‌باشد. زیرا شرایط بازار به لحاظ سطح رقابت 
یا انحصار در دسترسی به کالا از منظر تصمیم‌سازان دولتی و قیمت از 
منظر تولید و عرضه‌کنندگان بخش خصوصی اهمیت دارد. علاوه بر آن» 
هر دو عامل دسترسی و قیمت بر میزان مصرف و به تبع آن سطح رفاه 
مصرف‌کنندگان تأثیر بسزایی دارد. محصولات لبنی به‌ویژه شیر و پنیر 
از منظر مصرف‌کنندگان علاوه بر اینکه یک کالای سلامتی‌بخش, از 
منظر تولیدکنندگان بخش کشاورزی یک کالای تولیدی راهبردی و از 
منظر قضمیم‌گیرندگان دولتی یک عامل در تفییر سطیع رفاه اجتمافی 
می‌باشد. بر اساس بررسی و گزارش موسسه ملی بهداشت آیالات‌متحده 
(اتل(, میزان کلسیم مورد نیز هر انسان در روز ۱۰۰۰-۱۳۰۰ 
میلی‌گرم می‌باشد در حالی که متوسط مصرف روزانه در دنیا ۶۲۹ 
میلی گرم می‌باشد (2023 ,16۷16۷ طمتاهآنا۳00 ۷۷۵۲۵). مصرف 
سرانه شیر در سال ۲۰۲۰ در کشورهای پیشرو مانند فنلاند ۴۲۱ سوئد 
۱ سوئیس ۲۱۹۰ قزاقستان ۲۸۸ آلمان ۲۵۹ ایالات‌متحده ۲۲۵ 
ترکیه ۲۳۲ و پاکستان ۱۸۲ کیلوگرم می‌باشد. در حالی که مصرف سرانه 
شیر در ایران در سال ۲۰۲۰ ۴۵ کیلوگرم است که تفاوت زیادی با 
مصرف سرانه شیر در کشورهای پیشرو دارد ( ۳۵۳۵1200 ۱۷۷۵۲۱ 
3 ,اصنامع- 0 جمتام‌صنعجمم1 6۷16/۲1 . در مورد پنیر» 
مصرف سرانه در ایران در سال ۲۰۲۰ ۴/۶ کیلوگرم است که تفاوت 
زیادی با مصرف سرانه پنیر در کشورهای پیشرو دارد. مصرف سرانه 
پنیر در سال ۲۰۲۰ در کشورهای پیشرو مانند فرانسه ۲۶/۳ آلمان 
۱ لوگزامبورک ۲۴/۱ ایسلند ۲۴/۱ بونان ۲۳/۴ فنلاند. ۲۲/۵ 
ایتالیا ۲۱/۷ و سوئیس ۲۱/۷ کیلو گرم می‌باشد ( ۳۵۳2۳1۵/02 ۱۷۷۵۲1۵ 
3 ,تاصام- ۶ جمتام‌صناوجمعع156۷16۷۷/0۵۵5). 

در بیشتر این کشورها ارتباط معنی‌داری بین درآمد سرانه و مصرف 
لبنیات (به‌ویژه شیر و پنیر) وجود دارد بطوری‌که کشورهای ثروتمندتر 
نسبت به کشورهای کم درآمد. شیر بیشتری در رژیم غذایی خود داشتند 
یعنی افراد در کشورهای ثروتمند به‌طور متوسط روزانه ۵/۸ اونس شیر 
می‌نوشیدند در حالی‌که مصرف شیر در کشورهای کم درآمد به‌طور 
متوسط ۲/۴ اونس بوده است ( عمتدآ۳۵0 ۱۷۷/۵۲۱۵ 
3 ,تاصنامع-0 ممتام‌صناعجمع6۷16۷۷/3۲11). رفتار بازار آثر 
مهمی بر قیمت و از آن رو بر انگیزه تولید و در نهایت مصرف شیر و 
پنیر دارد. اگرچه عواملی مانند تشویق به مصرف از طریق تبلیغات 
عمومی می‌تواند اثر بسزایی در مصرف داشته باشد ( ,نمطاطقطه 


5 ما نبود شرایط رقابتی در تولید محصولات لبنی» می‌تواند باعث 
کاهش مصرف شیر و پنیر و در نتیجه ایجاد رفاه از دست‌رفته برای 
مصرف کنندگان» تولیدکنندگان و جامعه شود. به‌عبارت دیگره داشتن 
سهم زیادی از بازار توسط تعداد اندکی از بنگاه‌ها و شرکت‌های 
تولیدکننده محصولات لبنی» بازار محضولات لینی را بزاری شنبد 
انحصاری نموده و وجود حالت‌هایی از انحصار در بازار از مهمترین 
عوامل ایحادکنندة رفاه از دست‌رفته برای مصرف‌کنندگان محسوب 
می‌شود (۵.,2009 6۶ نمحطاطقطگ :1982 رتعووذن). 

در این پژوهش سعی شده است یک چارچوب ساختاری برای 
بررسی رفتار بازار در صنعت محصولات لبنی به‌ویژه شیر و پنیر ارائه 
شود. براساس نظریه سازمان‌های صنعتی تجربی جدید (۸1810) ۲ 
امکان کمی‌سازی رفتار بازاری بنگاه‌ها در غیاب داده‌های هزینه نهایی 
وجود دارد. انتخاب الگوی تقاضا در این نوع تحلیل از اهمیت کلیدی 
برخوردار است» زیرا الگوسازی رفتار بازاری بر نمایش صحیح ترجیحات 
مصرف کننده متکی است (2013 ,عذ02ظ 24 صوررعتصصهط۳10۷). 

در گذشته» مطالعات زیادی با هدف بررسی رفتار بازار محصولات 
مختلف در ایران و جهان انجام شده است. برای مثال می‌توان به 
مطالعات حسینی و همکاران (2008 ,.۵ ۶ نطلع:105)» برای بازار 
واردات شکرء حسینی و همکاران (2008 ,.۵ 21 10556101)» برای بازار 
گوشت قرمزء شهبازی و حسینی (2009 ,نطنع۴۱0۶5 0صه نعحططحطه) 
برای سطوح مختلف تولید گوشت گاو و گوسفنده شیهکی تاش و قلی 
پور (2013 ,تتاموتامطان هه حاعد۲-ت1هرعط) برای بازار صنایع 
غذایی و آشامیدنی, با رویکرد سازمان صنعتی جدید خداداکاشی و 
مرادی (2017 ,۱۷۲۵۵0 4صه تحع-165002020) برای صنعت 
بانکداری» خدادادکاشی و همکاران ( .1 ۶ 10۵02020-125 
6 برای بخش صنعت و زراعت کیش و امیدوار ( طعنک-21ع72 
6 ,000۷۵ 0عع)» برای بازار ماهی قزل‌آلای پرورشی ایران» 
اشاره کرد. در بیشتر اين مطالعات از شاخص‌های مانند هرفیندال- 
هیرشمن و با تغییرات حدسی استفاده شده است. اما در خارج از کشور 
مطالعات فراوانی به سنجش قدرت بازاری پرداخته‌اند که از آن‌ها می 
توان به ون و سکستون (1992 ٩608,‏ 0صد صص۷۷2)» آودونل ( "0 
9 ,۰13000611 پیگوت و همکاران (2000 ,.1 6 ا0عع۳1) 
گودوین و ارپر (2000 ,۴12067 200 00000717)» اودنل و همکاران 
(2007 ,.۵1 # 61ظ01208)» برگس-سمنو ( ,نا۲2۵5-5610عظ 
6 ویلاس-بواس (2007 ,۷11125-58025)» ونگ و همکاران 
(2012 ,./ 2 ۷۷202)» هوانسیان و استیگرت ( صدعتجصهط۲0۷ 
1 ,۹686۲1 220)» کوتلو و سیکلس ( ,1610165 0صه بان 
2 هوانسیان و گولد (2012 ,0۱1 هه صو«وتصصمطهم۱) 
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حبیب شهبازی. سنجش رفتار بازار در صنعت محصولات لبنی با استفاده از تابع سود محور ‏ ۳۱۳ 


دانیسمان و دمیرل (2018 ,اعتتصع 40صد صحصعتصدت» کاوالری و 
همکاران (2019 ,.۵1 ۶۶ 2۷۵1167 پيلدريم و کسمن ( صتتل۷11 
1 ,15۳28 20)» کوپ و سکستون ( ,۹608 224 10۲0 
01 و مک‌هاگ و همکاران (2021 .۸1 61 ع۷/۵110)» اشاره کرد 
که با رویکرد سازمان صنعتی جدید صورت گرفته است. در این مطالعات» 
کمی‌سازی رفتار بازار برای محصولات مختلف غذایی در سطوح 
بازاریابی منظر بوده است. 

پژوهش حاضر همانند برخی مطالعات پیشرو در زمینه برآورد تابع 
تقاضای کالاها مانند هوانیسیان و بوزیک ( عک طهدتصصدط۲0۲۷ 
3 ,۶021) از یک سیستم تقاضای معکوس برای ایجاد چارچوب 
ساختاری رفتار بازار استفاده می‌شود. توابع تقاضای معکوس در تحلیل 
تقاضای کاربردی برای مواد فاسدشدنی مانند کالاهای کشاورزی رایج 
بوده است. در این رویکرد قيمت‌ها به صورت درون‌زا هستند. برای 
الگوسازی تابع تقاضای معکوس و تابع عرضه. از رویکرد تابع سود 
لونبر گر (1992 ,6۵0067867 ]) استفاده می‌شود. در پایان با استفاده از 
رویکرد تغییرات حدسی (6۷)" بر اساس مطالعه هوانیسیان و بوزیک 
(2013 ,م02 مه صهزعتصصهط۲۲۵۷۳) میزان اضافه‌پهای ناشی از 
وجود انحصار در سطح خرده‌فروشی برآورد می‌شود. 


مواد و روش‌ها 


و پنیر) در ایران از رویکرد تابع سود برای الگوسازی تابع تقاضا و عرضه 
بنگاه‌ها استفاده گردید. 

سازگار با نظرية م صرف کننده باشد و ویژگی‌های نظری آن را برآورده 
سازد. تخمین آن آسان باشد و قدرت پیش‌بینی بالایی داشته باشد. در 
توسعه داده شده‌اند. برخی از توابع دارای ویژگی‌های 
محدودکننده‌ای می‌باشند. برای مثال در سیستم تقاضای مخارج 
نیست روابط غیرخطی را بازگو کند. اگر آن‌چنان که تحقیقات نشان 
می‌دهند رابطه‌ای غیرخطی بین تقاضا و درآمد وجود داشته باشد» 
استفاده از الگوی مخارج خطی موجب بروز خطای تصریح 
می‌شود و پارامترهای غیرصحیحی را ارائه می‌دهد. برای رفع ایین 
مشکل. الگوی سیستم تقاضای مستقیم جمع‌پذیر ضمنی 
(۲)۸11۸۳5 شکل تعمیم یافتة الگوی سیستم تقاضای مخارج خطی 
است (2009 ,اعدحطحطک 20 تصصملد6). در دهه‌های اخیر تحقیقات 
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کاربردی سازمان صنعتی» محبوبیت الگوهای تقاضای انتخاب گسته» 
مانند الگوی لاجیت. افزایش یافته است ( ,۳۲۵60 4صد2 ۱۷۷۵۲06 
4 الگوی تقاضای لاجیت ضریب تصادفی مورد توجه خاص است 
(1994 ,6177<). در این مطالعه بر اساس مطالعه هوانیسیان و بوزیک 
(2013 معن02ظ عک صهدرعتصصدط۳0۷؛ رویکرد تابع سود برای 
الگوسازی تابع تقاضا توسط لمونبر گر (1992 ,6۲ع006ع۲) مطرح 
گردید و توسط باجیو و چاوارس (2009 ,2۷726) 200 0نعع2ظ) شکل 
خاصی از آن بکار رفت. لتونبرگر (1992 ,67ع067ع]) تابع سود را 
بصورت زیر تعریف کرد: 
)0 رل 2 (00 - 1106 :)۱0۵ < (۲ بلا ,176 

< 0[ 

که در آن. 9169 تابع مطلوبیت بیان کننده ترجیحات مصرف کننده» 
(1بنا 76 حداکثر تعداد سبد کالایی مرجع-()۳- است که 
مصرف کننده تمایل به خرید آن را دارد. چنانجه فرض شود قیمت. واحد 
است» تابع سود می‌تواند بصورت «تمایل به پرداخت» برای سید کالایی 
* نشان داده شود. مشتق جزئی رابطه (۱) تمایل به پرداخت نهایی 
برای کالای 7 خواهد بود که معادل تابع تقاضای معکوس جبران‌شده 
(رابطه ۲) بوده (2013 ,عز02ظ هه صععتصصمط<۳10) و با استفاده از 
قاعده دوگان» قیمت تعدیل‌شده لونبر گر (1992 ,160068267) بدست 
می‌آید از این قیمت می‌توان برای بدست آوردن معادله تقاضا استفاده 
نمود (1992 ,۱۵۳6۲867 ]): 

01 "1 
)۳ مت < (دا )۳۲66 
02 

که در آن, ۳۲66۲ قیمت لونبرگر و بیانگر سود نهایی کالای : 
می‌با شد. چنانچه از سی ستم تقا ضای پٍ شنهاد شدة باجیو و چاوارس 
(2009 ,عه7مط) 0صه منعع2ظ) استفاده شود (که هم سازگارتر و هم 
انعطاف‌پذیرتر ۱ ست)» تابع مطلوبیت بیان کننده ترجیحات م صرف کننده 
زیر وجود خواهد داشت: 

(لا ,1۳6 
0 
ما - 1 
محدویت‌ها 0 < (7)2 و 0 < ()1۳ - 1 بوده و بصورت رابطه 


زير می‌باشند. 
۸۷ 
60 ِ + 6 < ()0 
۳ ۳ 
مک بر 9 5 + 
21 21[ 
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(۵) ی ۳0 مه < ()7۷ 
(۶) ول / ()۸ 


721 
با ترکیب روابط (۲) و (۲) معادله قیمت لتونبر گر ( ,160۳06۲۵67 
2 بدست می‌آید. 


(9 رم اوعز۲ 


۹۹۵ ۲ 

۷ 7 ب ت 15 
1 ِ_ِ 

07 ]1 - (7 


بخش تقاضای مار شالی سیستم تقاضای معکوس جبران شده در 
رابطه (4۷ می‌تواند بوسیله رابطه دوگان بدست آید: 
(مج) شاوعز 
۲ (م) ااویزو 
۸( 0 
020700 02 
1/9 
0۲ 
که در آن» () 2۲:۵۳ بیانگر قیمت واقعی است. در نهایت» 
جایگزینی روابط (۴-(۶) در رابطه (۸)» سب ستم تقا ضای زیر را ایجاد 
می‌کند. 


() طلاوع زمر 


۷" 
و90 7 + 0 < (0) ,۳۳:66 
1< 
)8 () رز + 
263 
هم« ۲ 
که در آن» 1 2 ور 0 ق ر ۳ 2 ,1 0 ترر 6 
0 < 1 1۲7 اسر و 0 < م1 «بل| کر خواهد بود. برای محاسبه 
ناهمسانی فضایی رابطه (۴) بصورت زیر تبدیل می‌شود: 
1 11۳2 1 بر + 90 ك - (یبا9 
.۵ کر جوز ۵ 1 2 
۹ 2 05 
و1۳ و۸۵ 1 ِ 
که در آن» م2 اثرات ثابت (متغیر موهومی) فضایی با پارامتر بر 
و ء/1 اثرات فصلی (متغیر موهومی) با پارامتر وزم می‌باشد. در ضمن 
الگوی اثر وقفه‌ای با تبدیل م0 در رابطه (۱۰) که وقفه بالقوه در اثر 


عستامع زوم -1 


0 


کاب + ام ۳ م9 < 


۱۱ 
1 سور 0 ‌ 


+0 0 1 

که در آن» یس و -ریم 2۳:66 وقفه یک دوره‌ای در مقدار 
و قیمت است. معرفی یک متغیر جدید در سیستم. یک محدودیت 
جدیدی با مجموع وزنی ضرایب برابر صفر با وزن 7 ایجاد می‌کند. 
انتخاب ۲ با انگیزه تجربی در تحلیل تقاضا مرتبط است و از قالب 
ساختاری مورد نیاز که متضمن قیمت غیر ثابت برای تمامی کالاها 
است. استفاده می‌شود. 

یک نکته مهم در کاربردهایی که از تابع سود استفاده می‌کنند. 
انتخاب سبد مرجع است. در این مطالعه فرض می‌شود که سبد مرجع 
فقط شامل کالاهای خصوصی‌ای است که در بین مصرف‌کنندگان ثابت 
هستند. همچنین به دلایلی که قبلاً توضیح داده شد» یک بسته مرجع 
غیر صفر نیز از یک سبد که شامل یک واحد از هر محصول است 
(2013 ,0216 0صد2 صهزدتصصهط۲۲۵۷)» ساخته می‌شود سپس توابع 
قیمت للونبرگر (1992 ,۵006۲۵6۲]) در این زمینه به عنوان تمایل 
مصرف کننده به پرداخت برای واحدهای اضافی از محصول در نمونه 
تفسیر می‌شود. در نهایت» شناسایی پارامترهای ساختاری بر اساس 
تغییرات زمانی و مقطعی متغیرها است. به طور خاص. انتقال‌دهنده تابع 
تقاضا شامل اثرات منطقه‌ای (استان‌های کشور) و همچنین سایر 
متغیرها از جمله قیمت وقفه‌ای می‌باشد که برون‌زا هستند. علاوه بر 
این از قیمت شیر در سطح مزرعه به عنوان یک انتقال‌دهنده تابع عرضه 
استفاده می‌شود. با این فرض که ذائقه عمومی برای محصولات لبنی 
(شیر و پنیر» برون‌زا است. 

تابع عرضه: برای بدست آوردن تابع عرضه از هزینه و درآمد 
نهایی بنگاه‌ها استفاده می‌شود. درآمد نهایی با استفاده از رویکرد 0۷ با 
استفاده از روابط کشش قیمت از سیستم تقاضای معکوس بدست 
می‌آید (1998 ,۳۵۲۱0۶ 4صه ۲1706). ضرایب ۷ درجه رقابت را با 
استفاده از «حدس يا انتظارات»" بنگاه بر واکنش جمعی رقبا به تغییر 
در متغیر راهبردی مورد سنجش قرار می‌دهد (1986 ,60/16ظ). با 
وجود مزایای این روش انتقاداتی مانند «عدم انعکاس رفتار بازار» و 
«عدم امکان برآوردآثا پوییی با لگوهای بازرانحصار چندجانبه ایستا» 
به آن وارد است (1999 ,0۲15)). در مقابل گنسو و مولین (068650۷76 
58 ۷۲۵۱110[ تِ دقت ِ ۷۲ را با استفاده / داده‌های 


لگوی تقاضای ۳ کگسسته ایحاد شده ۳ ۳ ر برای 
مطالعات ۲۳60 جدید ایجاد کرد (برای مثال -5ع۷111 :1994 ,«تتعظ 


طمهمعمم2 باصع]۷ -2 


حبیب شهبازی. سنجش رفتار بازار در صنعت محصولات لبنی با استفاده از تابع سود محور ‏ ۳۱۵ 


1 للنتعنامن) 0صه عصعطمت :2007 ,عدهظ). این رویکرد 
سناریوهای مختلف عرضه را مقایسه و بهترین را انتخاب می‌کند. دار و 
همکارن (2005 ,./2 2 1(027) و وانگ و همکاران ( .۵1 2 ۷۷۵2 
00 رویکرد 2۷ را رویکردی مناسب‌تر در مقایسه با دیگر الگوها 
معرفی کردند. در نهایت» رویکرد 0۷ به اندازه کافی انعطاف‌پذیری 
برای لحاظ نمودن پویایی در مطالعاتی نظیر فریدمن و مزرتی 
(2002 ,)1۷۲6726 20 ۳۳:60020)» دیکسون و سوما ( 2240 109 
3 ,۹0۳072) و کوتلو سیکس (2012 ,5ع11ع1 0صه تلانیکا) 
شناخته شده است. برای بدست آوردن تابع عرضه ابتدا فرض می‌شود 


که تابع سود برای تعدادی از بنگاه‌ها بصورت زیر می‌باشد: 
۷" 


() ۱6 )2 7 ۱2( < (1۲06 
(۱۲ تس 


- 1/0( 


که در آن» :7 مقداه ()ز۳۲:6 قیمت و 1/6 هزینه نهایی 
محصول می‌باشد. شرایط تعادل بازار با رویکرد ۲۷ بصورت زیر خواهد 
بود. 
۳۳۱6۵ 2< (رند) 0 
۷ 
0 ۳6۵ 0 
یب 02 سم 
و9 7 ام اه ی ای 
1 2 3 2 
محصولات در رابطه (۱۳) (یعنی ز را بسا ی ی 
تمامی محصولات بازار در نظر گرفته می‌شود. چنانجه ر7 برابر یک 
باشد» نشان‌دهنده انحصار کامل 9 چنانجه بای صفر باشد» نشان‌دهنده 


1 


رقابت کامل می‌باشد. همچنین چنانچه ز" < - - یاقید (7 تعداد بنگاه‌های 
بصورت شاخص تعدیل‌شده لرنر تعریف می‌شود یعنی< ع1- < ز؟ 

.۰ 0۳7166] 6۵-۷01 ما مه ی 3 ۳ 
ك 01 ا تنم | -- به منظور ب# تج عرضه, حساسیت 
قیمت با استفاده از برآورد رابطه (*) و جایگزینی آن در رابطه (۱۳) 


بدست می‌آید. با دیفرانسیل‌گیری از دو طرف رابطه )٩(‏ رابطه حساسیت 
قیمت بدست می‌آید که بصورت زیر می‌باشد: 


_ 0۳166 
در + ۲:۱ :ر6 < 3 


900زا - 


(رد) ۳/0 - ۳۲۱6۵ 


/ 


- ۸000| 


پرسش باقیمانده آن است که چگونه تابع هزینه نهایی در رابطه 
(۱۵) برآورد شود. هاید و پرلوف (1998 ,۳۵۲۱0۶ 4جه 1746 از شکل 
بصورت زیر می‌باشد: 
(۱۶) + ره - 6 < (رن)ر6 ۷ 
ف/ 
که در آن. ۲۲ قیمت نهاده اولیه (شیر) و 1+۷۷ دستمزد است. در 
حالت کلی. رابطه (۱۵) می‌بایست اجزاء هزینه‌ای باشد که از یک نشان 
تجاری (برند) به نشان تجاری دیگر تغییر می‌کند و بیانگر تغییرات بین 
اضافه‌بها در سطوح مزرعه و خرده‌فروشی باشد. با این وجود 
پژوهشگران به ندرت دسترسی به اطلاعات دقیق برای تأمین تغییرات 
هزینه بر اساس نشان تجاری را دارند. بنابراین» تنها را عوامل برونزایی 
مانند قیمت نهاده اولیه و دستمزد برای تولید کالای نهایی می‌باشد. 
ضریب ۷ یعنی زر 7 اهمیت زیادی در تحلیل دارد. بنابراین تغییرات 
این ضریب برای له و شهرهای مختلف در نظر گرفته می‌شود. 
(۱۷) ا رازه ِ نطیزه دِ 1:1 كت نز 


۶ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۷. شماره ۳. پاییز ۱۴۰۲ 


که در آن» :ر7 ضریب ۷/ برای محصول [ام در بازار (شهر یا 
استان) ام است. وزة ضریب محصول در بازار مرجع» ززه اثر شهر و ززه 
اثر زمان را نشان می‌دهد. از رابطه (۱۷) برای محاسبه ززت» از شاخص 
لرنر تعدیل شده با کشش» با استفاده از تخمین‌های 1 زره 9 نز در 
میانگین متفیرهای موهومی شهر و زمان استفاده می‌شود. در نهایت» 
متغیرهای انتقال‌دهنده تقاضاء شامل اثر استان» وقفه مقدار و قیمت 
است. همچینن در تابع عرضه قیمت شیر در سطح مزرعه بعنوان متغیر 
انتقال‌دهنده عرضه تعیین می‌شود. 

مقادیر تجربی چارچوب ساختاری در یک تحلیل اقتصادسنجی از 
رقابت خرده‌فروشی ایران در بازاربابی محصولات لبنی (شیر و پنیر) 
بررسی خواهد شد. این مطالعه بر اساس داده‌های ماهانه فروش 
محصولات لبنی (شیر و پنیر) و ارزش واحد از سال ۱۳۹۵ تا ۱۴۳۰۰ (۶ 
جهاد کشاورزی برای کسب اطلاعات نسبت به رقابت در بازارهای 
بنیات به ویژه شیر ایران است. شیر بزرگترین گروه کالاهای خوراکی 
به ویژه لبنیات در سطح خرده فروشی است. صنعت تولید محصولات 
لبنی (شیر و پنیر) در سطح تولید (کارخانجات) شبیه به یک بازار شبه 
انحصاری است. از مجموع ۵۷۰ شرکت تولیدکننده محصولات لبنی» 
که در قالب ۱۰۳ نشان تجاری (برند) عضو انجمن صنایع فراورده‌های 
کالب پگاه» کاله و هراز) سهم بیشتری در تولید و بازار را دارند. از میان 
این شرکت‌هاء بر اساس مطالعه شهبازی و همکاران ( 4 نمداطقطه 
89 ,.1) در دهه گذشته. یک تولیدکننده بزرگ (شرکت صنایع شیر 
ایران-پگاه) ۵۰ درصد از کل سهم بازار را به خود اختصاص داده است. 
اما با وجود اینکه در سال‌های اخیر این سهم کاهش چشمگیری داشته 
کشور ( بطمتاحعنصهع؟ه 
3 ,1205121/60/#0212/)01)» میزان شیر خام مصرفی این شرکت 
حدود ۱/۲۸میلیون تن بوده است (سهم ۱۶/۲ درصدی) و از ۳/۹۸ 


میلیون تن شیر مصرفی کشور ( عمنلدادع۳ ۷۷۵۲۱ 
3 ,۲اصنامع- 0 حمتام‌صناعجمع 56۷16۷۷/1 ۰/۴۰۶ میلیون 


اه‌هد .۰.۰ 220 .۰ ۳۵۵0 


تن (2023 بطماع22ع:0۵ ععصهطم:۲ >0001) شیر توسط ۸ شرکت 
پورسی ان دا لیم شیق اس ۱/۲ دیور سا الا 
از مصرف شیر خام کشور و از آن رو سهم بالایی از برند این شرکت در 
سبد شیر مصرفی خانوارها مشاهده می‌شود. بنابراین» بزرگترین شرکت 


۱- اگر میزان تولید شرکت صنایع شیر ایران» 2 و اگر ۷ کل عرضه بازاری شیر در 
سال ۱۳۹۹ باشد میزان تولید تولید شر کت صنایع شیر ایران به 0.129(7 - 1) و 
عرضه کل بازار (0.631 - 1) واحد در سال ۱۴۰۰ خواهد بود. اگر سهم از بازار 
 )1-0.129(*7 : ۳24‏ 
در سال ۱۳۹۹ برابر مه باشد» سهم بازاری در سال ۱۴۰۰ معادل رم خواه 
(1-0.129) 


صنعتی ایران در صنعت شیر است. به همین دلیل یک تجزیه و تحلیل 
در سطح نام تجاری انجام می‌شود و محصولات را به عنوان ترکیبی از 
برند ۱ (21) یعنی شیر برند ۱ و پنیر برند ۱ تعریف می‌شود. شرکت 
صنایع شیر ایران از مجموع ۳۲ شرکت تابعه» ۸ شرکت بورسی دارد که 
در ۷ استان پراکنده هستند. این استان‌ها شامل آذربایجان غربی و شرقی» 
فارس» اصفهان» خراسان» گلپایگان (اصفهان» گلستان و گیلان می- 
باشند که ۱/۲ ارزش کل بازار بورس را در اختیار دارد. نگاهی به تولید 
حدود ۱۲/۹ درصد مجموع تولید وزنی این شرکت‌ها کاهش داشته است. 
البته مجموع وزنی تولید شیر کشور بر اساس آمار سازمان خواروبار 
( مطمنا2۵نطدعته ی( 220 ۳000 
3 ,4)205]21/60/#0212/01 ۶/۳۲۱ درصد کاهش داشته است. 
بنابراین سهم بازاری شرکت صنایع شیر ایران در بین سال ۱۳۹۹ و 
۰ ۷۰۱ درصد کاهش داشته است." بنابراین به عنوان مبنای 
تجزیه و فحلیل استفاده شنده است. این آمارزها یک سله ایحاد من کند 
که در آن می‌توان رابطه بین رفتار بازار و قدرت بازار خرده‌فروشی را 
مشاهده کرد. با توجه به دوره نمونه ۶ ساله (ماهانه4 (۷ استان»" هر 
کدام با ۱۲۰ مشاهده برای ۲ محصول شیر و پنیر)» ۸۴۰ مشاهده" وجود 
دارد. همچنین تولید سایر شرکت‌ها را تحت عنوان برند ۲ (22) یعنی 
شیر برند ۲ و پنیر برند ۲ قرار می‌گیرد. جدول ۱ آمار تولید و فروش 
شرکت‌های بورسی شرکت صنایع شیر ایران را نشان می‌دهد. 

داده‌های مورد نیاز این مطالعه, میزان تولید (فروش) و قیمت خرده 
فروشی ماهانه شیر و پنیر شرکت صنایع شیر ایران به عنوان (1ظ) در 
۷ استان آذربایجان غربی و شرقی» فارس, خراسان اصفهان» گلستان, 
گیلان و میزان تولید (فروش) و قیمت خرده‌فروشی ماهانه شیر و پنیر 
سایر برندها به عنوان (2) یعنی شیر برند ۲ و پنیر برند ۲ می‌باشد. 
قیمت شیر خام در سطح مزرعه و دستمزد نیروی‌کار از دیگر داده‌های 
فرآورده‌های لبنی ایران. شرکت پشتیبانی امور دام کشور و مرکز مار 
ایران بدست می‌آید. 


۶ و ۱۷) استفاده شده است. انتخاب مشخصات تقاضا ممکن است 


۲- آمار شرکت صنایع شیر گلپایگان و شرکت صنایع شیر اصفهان در استان اصفهان 
تجمیع می‌شود. 

۳- اگرچه با احنساب ۶ سال داده ماهانه برای ۷ استان. می بایست برای ۲ محصولء» 
۸ مشاهده وجود داشته باشد اما به دلیل فقدان برخی آمارها در برخی از ماه‌ها به 
این تعداد مشاهده تقلیل یافته است. 


حبیب شهبازی. سنجش رفتار بازار در صنعت محصولات لبنی با استفاده از تابع سود محور 


تأثیر زیادی بر برآورد ضرایب ساختاری داشته باشد. بنابراین» چندین 
آزمون تعیین تقاضا را با استفاده از آزمون نسبت درستنمایی بولی 
(1986 ,6۷16) انجام می‌شود. یک مزیت مهم آزمون نسبت 
درستنمایی بولی نسبت به آزمون نسبت درستنمایی سنتی این است که 
هیچ فرض مجانبی برای انتخاب الگو مورد نیاز نیست. جدول ۲ نتایج 
آزمون تقاضای مشترک را نشان می‌دهد. در ابتدا برای اثرات مطلویبت 
غیرخطی یعنی 0 < زا در رابطه )٩(‏ آزمون می‌شود. نتایح آزمون 6 


۳۷ 


نشان می‌دهد که اثرات مطلوبیت درجه دوم در توابع تقاضای معکوس 
وجود دارد. با استفاده از این ویژگی» نشان داده می‌شود که ناهمسانی 
منطقه‌ای یعنی0 < مر (در رابطه ۱۰ همانند وقفه مقدار یعنی 
اثرات زمانی غیرخطی یعنی 0 < ,6 (در رابطه ۱۱) اثرات مهمی با 
توجه به تقاضای شیر و پنیر هستند. بنابراین, از این مشخصات تقاضا 
در برآورد الگوی کامل استفاده می‌شود. 


جدول ۱- آمار تولید و فروش شرکت‌های بورسی شرکت صنایع شیر ایران (۱۳۹۹ و ۱2۰۰) 


(2021 200 2020) 00۰ وعتاکت ۱0 توا مفتصفط ۵۶ ععنصهورصی معصفهامی »ماو ۵۴ می‌تاعتاهاه معاهی 20 ممنا۳۳۵0۵ -1 12016 


سود خالص متوسط قیمت فروش فروش وزنی فروش وزنی فروش خالص فروش خالص 
دوم سال ۱2۰۰ سال ۱۳۹۹ سال ۱2۰۰ سال ۱۳۹۹ سال ۱2۰۰ نام شرکت 
هه ...۰ 2021 و ماما ها همتاب0و۳ ۱9 0 1۱ م5216 1 1۱ ما5 تمدرسی 
رل ان۲۲) (1۳۲ 10) (ععم)_ 2020 (عطم)) 2021 (ق۳۲ ۷ (۲ ۲۷۲۱ 
آذربایجان خ 
3206130 125.7 50941 22179 021 62336 ان وت 
(صدزندهاعع۸ ۷۷۰) 
آذربایجان شرقی 
3261603 194 32909 524669 623299 10۳6:0993 ت 
(صدزندهاععه .) 
فا 
19۹41552 1643 19572 601449 621 9906892 ِ 
(دتد۴) 
اصفهان 
861070 2308 12357 90195 13339160 1۱931716 
(حفطحعط) 
خراسان 
322517 1345 409 186 233243( 22۱349 
(صدفهت10 > 
٩622937 39068 12230 2115 140‏ 935643 گلپایگان (صفعندم001) 
261439 2119 2091 29094 02941( 6۰65061 گلستان (0]20ع001)) 
گیلان 
1512499 1168 320905 289 26950177 36( ۱ 
(صدانن0) 
2۳2410 114 1۱654 959( 3629+ 012311226 جمع (10621) 
مأخذ: سازمان بورس اوراق بهادار (۱۴۰۱) 
3 بطمتاه27تصدع0۳ ععصقطمظ ۹۱۵00 :ما90 
جدول ۲- نتایج آزمون تقاضای مشترک 
۶۲ ۱۱۸0۵061 06210 )نامز ۵۶ )165۱1 -2 12016 
نسبت درستنمایی تعداد قیود و درجه آزادی فرضیه الگوی تقاضا 
۵0 1۱۵11۳0000 ۲ 0و صمن)ا165 کز۶عظ)00 ۲۱۲ ۷۵ 1۵۵۱2۵۴0 
+3 47 4 0 < رد مطلوبیت غیرخطی 0 
۱/۹ 1 ۷۵061 
جد زَ نی منطقها الگ 
1920 18 0 < 8 رت ۱ ۱ 
6210۳021 ۵812( 
892 4 0 < ۵ بر 
۵۷ 12882060 
"8235 4 20 ,9 یت 
۵ 128260 
42 18 0 < ورم فصلی بودن 
۱7 
۱ دی 
382 6 20 مب زمان غیرخطی 


عصتا عمعصتاووآ 
مأخذ: محاسبات تحقیة 
۳ و # معنی‌داری در سطح ۰۱ ۵ و ۱۰ درصد 


عصتص متههومک بعمتا۵ 
اجمم‌تمی 10 20 5 ,1 صا اصف‌نصعزه ۶ 0ورج ۳ ند 


۸ شریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۷. شماره ۳. پاییز ۱۴۰۲ 


جدول ۳- برآورد الگوی تقاضای معکوس مقید (رابطه ۱۰) 
(10 ۲۵۱۵۵۱0۴) م۱ 0صحصع عوه ها 0عاتتاعع۳ ۵۲ ممتامصتای۲ -3 م1201 


آماره! خطای استاندادرد برآورد ضریب 
ی‌ناهاو ] ۹.1۳ عنام امت‌تلهم) 
7.11 0.000130- *0.0010- و9 
5233 113.- *0.0006- رو 
3203 0204 00090 و9 
202 0.025 *0.00005- 9 
91 0.13- 0.00093- 6 
233 0.58- *0.006- و0 
391 0.0153- 0.006 9 
124 02001243 00090 و6 
3238 02002959 00100۹ 0 
614 116- 0.210 9 
751 2002130( 00160 9 
640 1 .0- *0.0050- 6 
134 02002388 00032 9 
1358 020۳00079 00006۹ ور 
128 703.- 0.0009- و 
490 0.00592- 0.00293 و6 
3239 3005930( 2( 00020۹ ور 
128 137 ؟0.010- و8 
128 02000391 00005 84 
628 ۳00104( 2( 00065 0 81 
94 2000132( 000065 816 
5.92 19- *؟0.010- ۵8 
22 020۳01422 00060 وو8 
5.12 0001049 00060 824 
27 7 - *0.0008- 8 
430 3 ؟*؟0010- 826 
797 00095 00001725 و8 
71.09 11- *0.0010- 894 
5294 +4( 0005 0 8 
192 0001099 00020 82 
246 02000203 00005 8 
5.10 02000392 00020 8 
1.02 03000100 000007 84 
632 0.00130- "0.085 جر 


آماره) خطای استاندادرد برآورد ضریب 
تناها ] ۹.۳ ۲محصصنام ...تلهم 
696 29030( 0290 0 01 
505 0019923 0۱011320 0 
1.50 020002617 00020 0 
145 210906997 0 02420 0۹ 
57 4 - *0.0050- 011 
195 03000202 00010 ۳ 
1917 000321 2 0 00006 ۳ 
169 02002367 00040 014 
210 0.0109352- 0.0 وو0 
691 000147 0 00010 وو0 
3228 0۳20۳01929 00060 024 
625 0.004800- ؟0.000- وو۵ 
82 000415 0 00020 09 
116 0.9 *0.0050- 04 
296 66 *0.060- 2 
121 0.051 - 0.00*۴- 1 
5.14 02002265 00303 1 
3279 0009235 00350 14 
2.47 00081 0 00002 ملا 
727 0(.14- *0.001- لا 
597 0.00017- *0.001- ولا 
698 0۳20۳00029 000023 4 
155 2939929( 12650 ۳ 
105 5 - *0.50- 02 
614 2582 0 023910 0 
2-1 710.- ۳ - 04 
3204 020326 0.0320 2۳9 
204 +24.- 0.0030- رور0 
5204 198.- ؟0.0010- جر 
45 8 - <0.00- 0 
7-25 0.082- ؟؟0.0060- 9 
5.93 0200209 00160 رد0 
205 19 *0.005- 9 
1.97 30100( 00005 ید9 


مأخذ: محاسبات تحقیة 


# معنی‌داری در سطح ۱ ۵ و ۱۰ درصد 


عصتص دعوم :ما50 
موم 10 قمع 5 ,1 صا کصم‌تانمعنه * له ۳ ۲۲ 


بر اساس نتایج آزمون های قیود مختلف بر الگو رابطه نهایی 
تقاضا (رابطه ۱۰) برآورد می‌گردد و برآورد الگوی کامل با استفاده از 
روش حداکثر در ستنمایی اطلاعات کامل (,۳111) صورت می‌گیرد. 
لازم به ذکر است که بر | ساس هواذسیان و گولد ( مدرعتجمدط۲۱0۲۷ 
2 ,00010 270)» قید [0,1] 6 ر7 نیز اعمال می‌شود. مزیت 
روش ۳0 سبت به رگرسبون‌های به اه تام بط[ 9اقا: 
حداکثر درستنمایی اطلاعات محدود. يا سایر روش‌های تخمین مشابه 
این | ست که ماهیت واقعی همزمانی بین معادلات عر ضه و تقا ضا را 
توضیح می‌دهد. بنابراین» روش 1۷ تخمین بی‌طرفانه و ثابتی از 
ضرایب ارائه می‌دهد. نتایج برآورد در جدول ۲ ارائه شده است. این 
الگو برازش خوبی از داده‌ها را ارائه می‌دهد و اکثر تخمین‌های ضرایب 
از نظر آماری در سطوح ۱ يا ۵ درصد خطاء معنی‌دار هستند. در این 


0 ۱۷۲۵۱۲1۳۴9۱۱۱ رمتاقصصرمکص1 ۲۳۵۱1 -1 


الگو وجود اثرات مطلوبیت غیرخطی یعنی زه مشاهده می‌شود. 
همچنین ناهمسانی منطقه‌ای یعنی ,ره وقفه مقدار یعنی م0 وقفه 
قیمت یعنی ,م9 (و اثرات زمانی غیرخطی یعنی ,0) اثرات مهمی بر 

در جدول ۴ نتایج برآورد الگوی عر ضه مح‌صول بر | ساس رابطه 
ضریب متفیر 7 یعنی قیمت نهاده اولیه (شیر)» زه ضریب متفیر 
۷ یعنی دستمزد و ز) عرض از مبدء است. همانطور که مشاهده 
الگو, سطح معنی‌داری متغیر دستمزد (زط) برای هر دو محصول و برند 
از قیمت نهاده اولیه ( شیر خام-زه-) در هر دو مح صول و برند بی شتر 
است. با توجه به اينکه قیمت شیر خام تو سط دولت تعیین می شود (و 


عمهناوظ ممنووعع مک ۵12)60هن۲] راع‌منصهع5 -2 


حبیب شهبازی. سنجش رفتار بازار در صنعت محصولات لبنی با استفاده از تابع سود محور ۳۱٩‏ 


لا کمتر از قیمت مورد ر ضایت دامداران | ست) قیمت شیر خام. در این الگو اثرات مربوط تلاقی استان و زمان دیده می‌شود. در اين الگو 
عامل کمتر معنی‌داری در عرضه محصول است. بیشتر ضرایب در سطح ۱ و ۵ درصد معنی‌دار می‌باشند. 

در جدول ۵ نتایج حاصل از برآورد رابطه (۱۷)» یعنی رابطه هزینه 
نهایی نشان داده شده است. اکثر ضرایب در اين الگو معتی‌دار هستند. 


جدول 4- برآورد الگوی عرضه محصول (رابطه ۱۳) 
(16 1200۵۵000) 061مص وآم‌مرناه ۵ حمتاعصتا۲ -4 ما10 


آماره ) خطای استاندادرد برآورد ضریب آماره) خطای استاندادرد برآورد ضریب 
یناد)5 ] 1 «ماحصصتاعا. اعمت‌تلهه) . مناداو ] ٩-1‏ صصصا اه00) 

9 0125 0۳ (300607 247 9 0.1۴ - 4 629 

0 002617*#* 0024 233 04 003006 00001051 5.71 

205 00000548 «*-0)00092 ۳ 195 ۳3317( 0۳2 ت0۳ 0 
116 0001442 006 002 و9 120 00213256 0.159 9 
6.00 0.417 - 0.025 و9 1.06 0۳0۳/0 0019 00 
272 0368( 00۳2 ۱۳۱ 4" 194 ۳0567( 00۳2 0011 02 


مأخذ: محاسبات تحقية 


4 و # معنی‌داری در سطح ۰۱ ۵ و ۱۰ درصد 
عصص مدع ععک :عمتتام 
موم 10 240 5 با ما اصممتانصوزه ۶ 4مم ۳ یه 


جدول ۵- برآورد ضرایب هزینه نهایی (رابطه ۱۷) 
(17 0۵40108 احعمخ‌تلهی عم افصنع ۱۵۵۲ ۵۲ صمتافصتاع۲ -5 12۳016 


آماره ) خطای استاندادرد برآورد ضریب آماره) خطای استاندادرد برآورد ضریب 
میناد)5 ] 1 «ماحصصتاعا. اعمتتگلهه). مناداو ] ٩-1‏ صصصا اهن061) 
132 0009028 0039 79 212 3141( 2( 0041 11 
604 0۳00۳ 0015 و 3.9 002-00256 000۴ .01 
206 0009023 0۳0۳ دول 505 2۰۳0۳022917 00 0015 دب 
5207 0.72- 0.2۴ 134 233 0028.()- 0.01 1-4 
224 01429 #.)- و01 295 002۳12206 004 11 
24 72 .0 136 5.03 393994( 2( **0097 116 
2993 0۳2003311 پشزگز۱0۳0 6 135 4( .0 11 
293 0001005 0۳۱۳۹ ده 1.46 رد0۳00 0064 ره 
138 0۳2392025 0098 ده 52890 0020۳0۳0131 0۳۱۳9۵ دره 
239 0۳0 +۳96۹( 00۳ 634 دزد 0.00969- .0 14 
205 3330164« 0۳ ت 0۳0 63 5.5 027.()- 0.0۴ 15 
206 4- *)- 36 2.34 637()- .0- 16 
233 00001288 **+0)030۳03 41 616 002-0009 030063 121 
293 0.52)- ***0.61- جه0 297 347( 0۳2 0004 وو 
213 0۳۱۳/۵۵ بشزازه۱0۳0 جها 625 00201392 0۳۱ ود 
103 0.69- 45.- 014 221 33937( 2 00۳ 0075 124 
185 2(39189 (0 0054 وه 637 4( #.0- 0125 
5238 4 - 0.03۴ 1+6 10 3309( 2 0۳ 004 126 
634 00۳20012461 **-0)0093 6۸1 297 ۳00۳۹017 0۳ 0۳0۳ 621 
21 0.37 - **1.)- مه 135 0024444 0033 وه 
235 0۳2۳9514 0۳0 چره 236 ۳0357( 00 001 ودره 
126 0.02 - .0- 644 613 1 - *0.9- 24 
16 75 - 61.- 05 64 1037( 00 00263 0625 
242 06( 0 46 214 00۳23972 ص0۳0 26 


مأخذ: محاسبات تحقیق 


یب و و # معنی‌داری در سطح ۰۱ ۵ و ۱۰ درصد 
عصتص دعوم :عمستا0 
اهعو0 10 20 5 ,1 طاً اصم)‌نصعزه ۶ رح ۳ 


۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۷. شماره ۳. پاییز ۱۴۰۲ 


جدول "- برآورد شساخص کنسس تعدیل نسده لرنر 
۱ ۱۱) ۲۱۱۵۸5 «مصم رز 0ع)کناز۸0 -6 12۳016 


پنیر برند ۳ شیر برند ۲ پنیر برند ۱ شیر برند ۱ استان 
۵ 2 .۰ ۷۱ ۳82 006656 ۳1 .۰ ۷۲1۱۲ 11 1-۵( 
+009۹ *003۹ و005 ...۰ 0045 آذربایجان غربی (صهزند:۸2۵ ۷۰) 
وین رون ...یهن #۲وومین0 ... آذربایجان شرقی (ههزنهطع۸2 .5 
.+002 ***0.067 . . ***0.015 فارس (۳۵۲5) 
0047 0069 097 0 نز0۳0 اصفهان (20طگو۴۲) 0۷ 
*#*۳016. 0 +0019 0۳0۳ .+00 خراسان (10۲2620 .6) 
0.031 **0.015 3 0۳ تن 0۳0 گلستان (91]20ع001)) 
03063 0۳0 064 0۳ +0061 0 گیلان (010)) 
0040 0039 0.039 048 0 متوسط استان‌ها 
0.00533 0.00490 001157 5 آذربایجان غربی (طدزند:۸2۵ ,۲۷۷) 
2 .۰ 001418 ۰ 0.00485 ۰ 0.00752 آذربایجان شرقی (ههزنه۲ع۸2 .6 
0.00662 0013 0۳ 001591 00202 0 فارس (۳۵۲۹) 
0۳۹123 0۳ 002110 00801399 00619 )0 اصفهان (5۲2020ظ) ٩‏ 
۳0۳021 ۳ #0085( 0.0039 ۰092527 )0 خراسان (۲0۲2520 ,) 
0440( #() 00475 0۳ 0۳01901 0(0(996( # ۳ گلستان (00165120)) 
00973 0 /00 0.05818 01023 0 گیلان (0120) 
73 12 458 581 آذربایجان غربی (ههزنه۸26 ۷۷۰) 
127 102 32.00 139 آذربایجان شرقی (صهزند۲ع2ظ .ظ) 
3.02 13 421 792 فارس (ته۳) 
114 3227 193 121 اصفهان (2ط۵]د۴) متق؟ ] 
222 242 1.4 2.1 خراسان (0:2620طک1 .کل 
1.04 3216 121 1.08 گلستان (5/20ع001)) 
722 181 1.1 5.96 گیلان (صعانداتن) 


مأخذ: محاسبات تحقیق 


ی ند و #۶ معنی‌داری در سطح ۰۱ ۵ و ۱۰ درصد 
عصنص دعوم :عمستا0 
کصممم 10 4ص2 5 با صا اصه)‌تنموزه ۶ رح ۴ ۲ 


براساس نتایج جدول ۳ ۴ و ۵ شاخص کشش تعدیل شده لرنر 
(تغییرات حدسی) قابل برآورد است. در جدول ۶ نتایج مربوط به برآورد 
پارامتر به روش دلتا در نرم‌افزار 0۸۵765 بدست آمده است. تمام 
تخمین‌های شاخص لرنر به جز ۳ مورد از نظر آماری معنی‌دار هستند. 

همانطور که مشاهده می‌شود ناهمسانی منطقه‌ای زیادی در برند 
شیر و پنیرهای گوناکون در سطح استان‌های منتخب وجود دارد. در 
مورد شیر به نظر می‌رسد خرده‌فروشان بیشترین اضافه‌بها را در شیر 
۱ (شیر تولیدی شرکت صنایع شیر ایران) دریافت کرده‌اند. به گونه 
تولیدی سایر شرکت‌ها ۲/۹ درصد می‌باشد. البته این اضافه‌بها در استان 
تا ۷ درصد در خراسان رضوی تغییر داشته است. اما خرده‌فروشان بابت 


در اصفهان اضافه‌بها دریافت کرده‌اند. بنابراین وجود اضافه‌بها در سطح 
خرده‌فروشی نان از انتفال قدرت بازاری از سطح تولید به سطیح خرده 
فروشی دارد یعنی نهتنها نشانه هایی از رهبری بازار توسط شرکت 
صنایع شیر ایران در سطح تولیدکننده وجود دارد (بر اساس سهم بازاری 
بالا در تولید و فروش) بلکه در سطح خرده‌فروشی موجب ایجاد اضافه 
بها نیز گشته است. اضافه‌بهای بالاتر برای خرده‌فروش می‌تواند ناشی 
از ضعف در رقابت با سایر برندها باشد اما چون پیشتر نشان داده شد 
که شرکت صنایع شیر ایران. سهم بازاری بالاتری از سایر برندها دارد 
احتمالا اضافه‌یها بالاتر در سطح خرده‌فروشی ناشی از قدرت بازاری این 
شرکت است (نه ضعف رقابت آن). در مورد پنیر اگرچه اضافه‌بها 
دریافتی خرده‌فروشان از پنیر 32 (پنیر تولیدی در شرکت‌های رقیب 
شرکت صنایع شیر ایران- بطور متوسط ۴/۰ درصد-) بیشتر است. اما 
تفاوت زیادی با اضافه‌بهای دریافتی پنیر تولیدی شرکت صنایع شیر 
ایران (بطور متوسط ۳/۹ درصد) ندارد البته این اضافه‌یها در استان‌های 


حبیب شهبازی. سنجش رفتار بازار در صنعت محصولات لبنی با استفاده از تابع سود محور ‏ ۳۲۱ 


منتخب مختلف متفاوت است. بطوری‌که اضافه‌بهای دریافتی خرده 
فروشان بابت پنیر تولیدی شرکت‌های رقیب شرکت صنایع شیر ایران 
از ۲ درصد در فارس تا ۶/۵ درصد در آذربایجان شرقی تغییر داشته 
است. اما بابت پنیر تولیدی در شرکت صنایع شیر ایران از ۱/۵ درصد 
در آذربایجان شرقی تا ۶/۷ درصد در فارس اضافه‌بها دریافت کرده‌اند. 
در مورد پنیر به دلیل تنوع زیاد محصول در شرکت‌های رقیب توانایی 
رقابت برای شرکت صنایع شیر ایران کمتر است. بنابراین شرکت‌های 
رقیب توانایی فروش به قیمت بالاتر در سطح خرده‌فروشی را دارند. 
چنین نتیجه‌ای (دریافت اضافه‌بها به واسطه وجود توانایی رقابت و 
فروش بیشتر) در سایر محصولات در کشورهای مختلف نیز دیده شده 
است. برای مثال» ویلاس-بواس (2007 ,۷۱1125-۳8025)» در مطالعه 
ای در مورد تعاملات عمودی بین تولیدکنندگان و خرده‌فروشان 
محصول ماست بیان می‌کند که حاشیه خرده‌فروشی بطور متوسط در 
سناریوی حاشیه بازاریابی صفر برای سطح عمده‌فروشی» حدود ۲۱/۱ 
درصدء در سناریوی وجود تبانی در سطح عمده‌فروشی» ۷۲/۸ درصد و 
در سناریوی وجود تبانی در سطح خرده‌فروشی» ۶۹/۹ درصد از ارزش 
عرضه برازش شده است. هوانسیان و گولد ( 24 صدعتصصمط۲0۲۷ 
2 ,0010))» برآورد شاخص کشش تعدیل شده لرنر را برای سه 
برند ماست اسکیم و پرچرب برای ۵ شهر ایالات‌متحده بدست آورد. در 
مورد ماست اسکیم. خرده‌فروشان بیشترین سود را در شیر برند ۲ دریافت 
کرده‌اند. به گونه اينکه این اضافه‌بها بطور متوسط ۷/۷۶ درصد است 
در حالیکه برای ماست اسکیم برند ۱ و ماست اسکیم سایر برندها به 
ترتیب ۵/۱۴ و ۲/۵۴ درصد می‌باشد. در مورد ماست پرچرب» خرده 
فروشان بیشترین سود را در شیر برند ۱ دریافت کرده‌اند زیرا اين 
اضاقهیها نی مقوسط ۷/۶۸ فرص است:فر حالیکه برآی ماست اسکی 
برند ۲ و ماست اسکیم ساير برندها به ترتیب ۴/۵۰ و ۳/۴۸ درصد می 
باشد. البته این اضافه‌بها در شهرهای مختلف متفاوت است بطوریکه 
برای ماست اسکیم از به ۱/۴ درصد در شهر ۴ تا ۱۲/۵ درصد در شهر 
۲ و برای ماست پرچرب از ۲/۲ درصد در شهر ۵ تا ۱۱/۱ درصد در شهر 
۲ اضافه‌بها دریافت کرده‌اند. دلایل مختلفی برای وجود ناهمسانی 
منطقه‌ای در برند شیر و پنیرهای گوناکون در سطح استان‌های منتخب 
برای دریافت اضافه‌بها می توان شمرد که بخشی به ساختار تولید و 
عرضه محصولات و برخی به ویژگی مصرف مرتبط است. عواملی چون 
تفاوت در هزینه‌های نگهداری و تغذیه دام‌هاء هزینه‌های نگهداری و 
تعمیرات دستگاه‌های تولیدی و ..» تفاوت در سطح بازاریابی و توانایی 
رقابت با شرکت‌های رقیب, تفاوت در هزینه‌های حمل و نقل به دلیل 
تفاوت در فاصله جغرافیایی به نقاط مختلف استان و دسترسی به شبکه 
حمل‌ونقل» تفاوت در سیاست‌های دولتی و قوانین مربوط به تولید و 
فروش محصولات شیری در استان‌های مختلف که ممکن است به دلیل 
تفاوت در سیاست‌های تولید و صادرات تعرفه‌های وارداتی و نهایت 
تفاوت در تقاضای محصولات شیری به دلیل تفاوت در سطح آگاهی و 


علاقه‌مندی به محصولات شیری, تفاوت در فرهنگ مصرفی و ... باشد. 
همچنین درجه توسعه یافتگی صنایغ لبنی در استان‌های مختلف 
متفاوت است. بر اساس مطالعه فرونی اردکانی و همکاران ( ۳0201 
6 , .4 ۰ افه0ته)» با مرور آمارهای رسمی و دریافت نظرات 
کارشناسان این صنعت بر اساس تعداد دام تولیدکننده شیر» میزان تولید 
شیرخام. قیمت عرضه شیر در بازان تعداد واحدهای فرآوری در حال 
بهره‌برداری. میزان کل فرآوری انواع شیر مایع» ماست. پنیه دوغ و 
بستنی» می‌توان دریافت که سطح توسعه یافتگی در صنایع لبنی در 
استان‌های مختلف متفاوت است به‌گونه‌ای که به‌ترتیب استان‌های 
خراسان,رضوی. اصفهان, آذربایجان‌غربی» آذربایجان‌شرقی. خوزستان, 
فارس دارای بیشترین و ایلام و سمنان کمترین ضریب توسعهیافتگی 
می‌باشد. 


در این مطالعه همانند برخی مطالعات پیشرو در زمینه برآورد تابع 
تقاضای کالاهاء از یک سیستم تقاضای معکوس برای ساخت چارچوب 
ساختاری استفاده شد. در این رویکرد قيمت‌ها به صورت درون‌زا هستند. 
در نهایت» استفاده از سیستم‌های تقاضای معکوس (یعنی قیمت به 
عنوان متغیر وابسته به‌جای مقدار)؛ استخراج توابع عرضه را به‌طور قابل 
ملاحظه‌ای ساده می‌کند. از رویکرد تابع سود لتونبرگر ( ,۲6067867 
2 برای الگوسازی توابع تقاضای معکوس استفاده گردید. همچنین 
با استفاده از رویکرد تغییرات حدسی بر اساس مطالعه هوانیسیان و 
بوزیک (2013 ,50210 0ص صهردتصصه۳۵۲) میزان اضافه‌بهای 
ناشی از وجود قدرت بازاری در سطح خرده‌فروشی برآورد شد. بر اساس 
نتایج ناهمسانی منطقه‌ای زیادی در برند شیر و پنیرهای گوناکون در 
سطح استان‌های مورد بررسی منتخب وجود دارد. در مورد شیر به‌نظر 
می‌رسد خرده‌فروشان بیشترین سود را در شیر 1ظ (شیر تولیدی شرکت 
سخایخ کید آنان | دریافت گرتوانت یه گنه آنشکه انی اشاکدیا بطور 
متوسط ۴/۸ درصد است در حالیکه برای شیر تولیدی سایر شرکت‌ها 
٩‏ درصد می‌باشد. در مورد پنیر اگرچه اضافه‌بها دریافتی خرده‌فروشان 
از پنیر 132 (پنیر تولیدی در شرکت‌های رقیب شرکت صنایع شیر ایران- 
بطور متوسط ۴/۰ درصد) بیشتر است. اما تفاوت زیادی با اضافه‌بهای 
دریافتی پنیر تولیدی شرکت صنایع شیر ایران (بطور متوسط ۳/۹ درصد) 
ندارد. بنابراین» همانطور که انتظار می‌رفت رفتار بازار اثر مهمی بر اضافه 
بهای دریافتی توسط خرده‌فروشان و از آن رو بر انگیزه تولید و در نهایت 
مصرف شیر و پنیر داشته است. با توجه به نتایج این مطالعه» می‌توان 
پیشنهاد کرد که در برندینگ و بزاریابی محصولات شیر و پنیره توجه 
به تافمیباتی‌های متطفه‌ای: سیطح توفافگی مشک هویتهای 
نگهداری و تعمیرات دستگاه‌های تولیدی» توانایی رقابت با شرکت‌های 
رقیب» تفاوت در هزینه‌های حمل و نقل و دسترسی به شبکه حمل‌و 


۳ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۷. شماره ۳. پاییز ۱۴۰۲ 


نقل, سیاست‌های دولتی و قوانین مربوط به تولید و فروش محصولات ایجادکننده رقابت» توسعه صنعت به لحاظ افزایش تعداد شرکت‌های 
شیری و در نهایت تفاوت در سطح آگاهی و علاقه‌مندی به محصولات تولیدی با ترغیب افراد به ایجاد شرکت لبنی با ارائه تسهیلات انگیزشی 
شیریء تفاوت در فرهنگ مصرفی و ...اهمیت دارد. همچنین» در نظر توسط دولت است. برنامه‌ریزی و سرمایه گذاری در تبلیغات محصولات 
گرفتن عوامل سهم بازاری و تغییرات حدسی نیز می‌تواند در تعیین به ویژه در برندهای با وسعت بازار کم» می‌تواند به افزايش رقابت و 
استراتژی‌های تولید و بازاریابی موّثر باشد. یکی از فرایندهای شفافیت در بازار یاری رساند. 
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2 [/016 ۸۸0://001.0۲8/:10.1ظ .100162 ,6 ,۸۵۴/۱6۵10۳6 ۱۳۶۲۱۰ 
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۵ ,7 .349-376 ,(23)3 رککع ۸۵۳۱۵06/1 .1۳050۳168 01186605 200 

۲ ها 0۷۷۵۲۵5 7 6110110۰ 000 ۸۱۵۹۱۳۵۱۵۱ ۱۵ 1۱1 ۵۷۵۵۲ ۸۸۵۹۲۵۲ 2۵۵۵(۰) ٩۰‏ رعلهعصتاطع۱۱1 ک ریک بطاتللن مک باا0عع1ظ 
۰ ]۴ :۱۲۳-۵7۸ 0۰ .۸6706 
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۰ 10-2۳۸ /۲0://001.0۲2 
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رامجمتدطاه حطفتاعصظ از مفتوه۲ مل) .67-86 
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0 1۳20 1 ۵۵02۷10۲ صنع‌تهه فعصتامانفصه اقمصهر ۲۵۵ 0۶ 061مصظ متممجمعع هه ,(2009) .9 رتطلمع۲۱۵05 عک بلط بل2هططقط . 


(اعماوطاه حطفتاعص از صحوع۲ 18) .74-65 ,(40)1 ۱6860۲ ۱۵۵۵0۵۵۱ 0۱ ۹600 0۸۵۱۵۵۵ 0۳۱۵ 
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0۳0۵685518۰ ۸۱۱6۳۱۵۵۱ [0۱۱۵ 0۸8۵6۵ 1۱6۵0۱0006 74)4(: 9 00۰ 


فصح 0صحصع0 )تعم1 :ومزافنص فامنالم۳ج 0عافتاصعنعن صا ومو‌تمصه ۵ داهعه م1 .(1994) با ,۳۲۲۵۵0 6 ,رت بظع۵۲0 ۷۷ . 
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حصم ‏ ۲۵4مامک . ,واص ‏ بر مهتامسممم ‏ ۰ 1۷ (9 . وهنامحآ... ,2023 .۰ ۵۷160۷۰ . ممتقانان۳۵ ۰ ۷۷۵۲1۵ . 


۷-۰ 10-۱ 0ر تقوم )5/۱۷۲۱ میک - مت تعصمن). 16 عتصم اه نم۵ ۱۷۷۵۲۱۵۵ //۲۱۵۵۹۰ 


۵۵ ه :عصلاصوظ جهعم0معنا صد ممممهبعبصم) مه ممتانتان ۱۲ تع0ظ )م۱۷۲2 2021(۰) یه یصقتصفمک عک ریت یلا۲1 


2 3 0100://001.0782/10 .335-44 و73 و1۵60 16۵۱۱۵۱۱۵۳۱6 0۴ ۱/۵1۲ ۵۲6۰ 


۵ 0 ۳۵۵۵۲8۵ظ .1۳2 حا به0۱9۷ه اماتقحط اناما «محاصتجع گم حمت)هیتاج ۲ 2016(۰) 2 و0۷ عک رگ بطفتکآهه7م2 . 


(اعقاوطه حافتاوصظ 16 صعلوع۳ ظ1) .27-52 (963 ,۱۵۲6۲ 96۵11665 
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